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Resumen

Las campafias electorales deben cumplir la funcién de movilizar al electorado,
para estimular su interés y participacion en el debate que se produce sobre los asuntos
publicos asi como para reforzar su compromiso con la democracia formando parte del
proceso de legitimidad del sistema politico.

En esta comunicacién, pretendemos mostrar la influencia de la campafia
clectoral llevada a cabo durante las elecciones autondmicas celebradas en mayo de 2011
en la Region de Murcia, sobre el grado de informacion de los ciudadanos y sobre los

niveles de participacién electoral.

Campafias-informacién-movilizacion

1.Los efectos y funciones de las campaiias electorales, una pequeriia revision.

Los primeros estudios sobre campafias electorales, basados casi exclusivamente
en investigacién empirica mediante encuestas, llegan a la conclusién que las campafias
electorales tienen fundamentalmente una funcién de refuerzo de opiniones ya existentes
(Lazarsfeld, Berelson y Gaudet ,1944). Esta conclusidn, recibiria posteriormente
numerosas criticas, por la simplicidad del modelo de andlisis empirico y por la
importancia de los medios de comunicacion de masas en la creacion de opinidn publica
a largo plazo.

A rafz de la aparicion de los investigadores de la Escuela de Michigan,
comandados por Campbell (1960), v de su obra “American Voter”, se construye un
nuevo paradigma, en el que se trata el funcionamiento de las campafias electorales y de
los medios en particular. La investigacion se centra en la “identificacion partidista”,

esto es, la afirmacion de que Ja mayor parte del piblico mantiene una postura partidista,



independientemente de la accién de los medios. Nuevamente vemos como los medios
presentan un papel secundario.

Esta teoria de la Escuela de Michigan fue también objeto de diversas criticas,
ademas de por sus fallos metodolégicos, por afirmar que la identificacién partidista
estaba directamente relacionada con el conocimiento de la politica.

A partir de la década de los afios setenta entran en el escenario politico los
medios de comunicacién, mermando la identificacién partidista, a favor de un mundo
construido por los medios, que es en el que se mueven los electores. Las campafias se
convierten de este modo en una competicidn regulada por las estrategias del marketing
comercial adaptado a la politica.

En lineas generales, podriamos concluir que existe cierto consenso entre los
mvestigadores para afirmar que los medios de comunicacién se han convertido en la
arteria principal de los escenarios politicos, especialmente en la campafia electoral.

Ast lo podemos ver en Sartori (1992) que acufié el término videopolitica, para
hacer referencia al poder de la television con relacién a los procesos politicos en la
induccién de opiniones, en la creacién de pseudoacontecimientos, y en la
personalizacion de las elecciones, alude en definitiva al dominio de la imagen v de las
herramientas de la comunicacion audiovisual.

Sin embargo, correlativamente al aumento de la porcién de votantes
independientes, comenzé a resaltar el poder de la comunicacién estratégica de las
campafias electorales (Crespo, 2002). De este modo, empieza a referenciarse toda una
serie de efectos cognitivos y de persuasion pblitica, entre los que destacan:

-El efecto del establecimiento de la agenda; que consiste en la capacidad de los medios
para dirigir la opini6én plblica hacia ciertos temas particulares que se presentan como

los més importantes o destacados en cada momento.



-El efecto de priming; relacionado con sopesar las consideraciones al tomar una
decision y los factores que influyen en las valoraciones que realizan las personas.
-Efectos de encuadre (framing); las interpretaciones que [as personas realizan de los
hechos se veran afectadas por las explicaciones que los medios proporcionen.

-Efecto de formacion de opinion; alude a una forma de aprendizaje que se produce
durante las campafias; gracias a los mensajes, los votantes conocen la posicion de los

candidatos acerca de alguna dimensién tematica.

1.1.Funciones de las camparias electorales

Existen opiniones diferentes en cuanto a las funciones que deben cumplir las
campafias electorales, pero sin duda, la funcién en la que la mayoria de los autores estan
de acuerdo, es en la funcién de legitimacion del sistema politico.

No en vano, ademés de la funcién de legitimacién, cumplen otras funciones que
los distintos autores denominan también de modo diferente, asi por ejemplo
encontramos la funcién de informacidon, de seleccidn de elites, de articulacién de
intereses, de movilizacion, etc.

Los estudios sobre las campatias electorales suelen centrar su atencién en alguna
o varias de dichas funciones, tratando de averiguar si desarrollan su cometido
satisfactoriamente.

Durante las campafias electorales se da mayor contacto informativo entre
gobernantes y aspirantes al gobiemo y gobernados, produciéndose de esta forma una
participacion entre politicos y ciudadanos que no se suele dar en ningiin otro momento.

Es por lo que, las campafias electorales no pretenden que los ciudadanos
conozcan toda la informacién sobre cada detalle de candidatos, partidos o programas

electorales, sino, que cuenten con la informacidn suficiente respecto a la actuacién del



gobierno en los asuntos més relevantes, o sobre las principales propuestas de los
diferentes partidos, o sobre la actuacién de sus lideres o candidatos, para que puedan
contrastar las propuestas ademds de poder comprobar si los candidatos cuentan con las
habilidades y cualidades necesarias para optar al gobierno (Dwons, 1968 ; Fiorina,
1981).

Sin embargo, Klapper (1974) sc muestra mas pesimista, y sefialando la
posibilidad de que los cindadanos amplien su nivel de informacién politica durante una
campafia electoral es muy limitada, y ello pese a la gran cobertura que durante la misma
dan los medios de comunicacion a las posiciones de los partidos, propuestas y
alternativas que ya son de forma general, conocidas por el publico. De esta manera, la
informacién que proporcionan los medios se encuentra para el ciudadano interesado en
los asuntos publicos en el marco de lo esperado, dando POCo margen a que se presenten
situaciones inesperadas y habiendo lugar s6lo para variaciones secundarias (Gronbeck,
1992).

Esta perspectiva estd basada en las evidencias que demuestran el escaso interés
de la mayorfa de la poblacidn con respecto a los asuntos publicos, asi como a la casi
nula retencion por muchos ciudadanos de las noticias que sobre la campaiia
proporcionan los medios.

Pero incluso una vision tan critica como la expuesta por Kiapper, admite que
aun con estas limitaciones, exista una retencién de informacién tras la exposicion a las
noticias de la television, de manera que la adquisicién de conocimiento, aun siendo
modesta o imperfecta, puede ser suficiente para permitir a los electores votar de forma
racional.

Norris et al. (1999), llaman a esta fimcién informativa de las campafias “efectos

cognitivos”. Para estos autores, la funcién de suministrar informacién, es decir, los



elementos de juicio que necesitan los electores para elegir entre las diferentes opciones
politicas, es la funcién principal de los medios en una democracia. Afirman que ¢l
compromiso civico es el resultado de aunar la funcién informativa v la funcién de
movilizacién.

Diversos investigadores han dedicadb sus esfuerzos, méas que a la funcidén de
informar en si, a averiguar cudl es el efecto que el caracter de la informacién que los
medios proporcionan produce en los electores, nos referimos a las llamadas media
malaise theories.

Autores como Capella y Jamieson (1997), o Putnam (1995), entre otros,
estudiaron los posibles efectos perversos de la tendencia de los medios a dar relevancia
a aspectos superficiales de la competicién politica, en detrimento de las cuestiones de
fondo.

Ademas de proporcionar informacién, las campafias electorales cumplen la
funcion de movilizar al electorado, no s6lo en el sentido de la participacidn en las umas
el dia de las elecciones, sino también vy quizd més importante, de estimular su interés y
su participacion en el debate que acontece sobre los asuntos ptiblicos; es decir, reforzar
su compromiso civico con la democracia.

El principal objetivo de las modemas campafias electorales es el de fomentar que
los ciudadanos voten a favor o en contra de un candidato, de un partido o de una politica
publica concreta. Se centran por tanto en uno de los sentidos de concebir la idea de
movilizacién, basicamente en el de la participacion electoral del ciudadano (Riorda,

2010).



1.2. Otros elementos determinantes del comportamiento politico: los factores
individuales.

Los estudios clésicos sobre la participacién politica, Verba y Nie (1972), Bamnes
y Kaase (1979) han venido afirmando la existencia de relaciones importantes entre
determinadas caracteristicas de los individuos y las desigualdades de participacion.

Un factor a tener en consideracién a 1a hora de analizar la participacién politica
son los recursos socioecondmicos, asi como, la educacion, la edad, el género y la
situacion ocupacional pueden influir sobre la participacién de diversas formas. En
primer lugar habrd que tener en cuenta que estas caracteristicas pueden contribuir a la
desigualdad entre grupos sociales, puesto que, son rasgos que fradicionalmente han
servido como elementos de discriminacién social. En segundo lugar, estos rasgos
definen la posicién social del individuo en un entramado de relaciones sociales y de
recursos econdmicos que influye en su capacidad para acceder a la informacién
necesaria y las habilidades minimas requeridas para poder participar en los asuntos
publicos. Ademés, también se han introducido otras variables de tipo sociodemografico
que estan relacionadas con el grado de integracion social de los individuos.

Nuevamente los estudios clasicos hacen mencién a otro factor a tener en cuenta
en la participacion politica, tal y como sefialan Inglehart (1991), Verba, Schlozman y
Brady (1995) entre otros. Se trata, de las diferentes actitudes politicas y valores.

En primer lugar, la participacién politica de los ciudadanos dependerd de las
actitudes que denotan implicacion en la politica por parte del individuo. Entre estas
actitudes se encontraria el interés por la politica v la eficacia politica que hace
referencia a la percepeién del individuo como actor del sistema politico. Podriamos

decir que la eficacia politica tiene dos componentes: la eficacia interna, que se encuentra



relacionada con las habilidades y capacidades que el individuo cree tener para actuar en
el ambito politico, y la eficacia externa, referida a la receptividad del sistema respecto a
sus demandas.

Ambas actitudes tienen como objeto al propio ciudadeno y su capacidad de
actuacion politica, reflejan la percepcion de uno mismo como actor politico v
condicionan su predisposicién de participar (Verba, Schlozman y Brady, 1995; Torcal
y Montero, 2006).

Al estudiar los factores explicativos de la participacion, también debemos incluir
elementos referentes al contexto en el que se produce la participacion (Morales, 2004).
En dicho contexto, la apertura del sistema politico constituye un poderoso incentivo a
la participacion, esto es debido a cudnto mds abierto sea el sistema a las demandas
participativas habra mas posibilidades de que éstas sean més numerosas, y por otro lado,
los ciudadanos considerardn la participacion como un medio eficaz para conseguir
objetivos’. Del éxito de las experiencias participativas llevadas a cabo en un sistema

politico determinado, dependera que se siga o no participando.

2. La influencia de las campafias en los electores murcianos: informacion y
movilizacion.

Al margen de las primeras impresiones de los electores sobre las posibles
funciones de la campafia electoral (es decir, para lo que en teoria puede servir la
campafia), que es presentar ciertas diferencias programéticas o ideolégicas de los
partidos, o dar a conocer a los lideres o candidatos, etc., en la realidad todas estas
funciones estdn encaminadas a influir en el elector, de una u otra manera, con la

intencion de movilizar a nuevos o viejos votantes. Se intenta ¢jercer ese tipo de

'Almond vy Verba ( 1970), Parry, Moyser y Day ( 1992) han tratado la importancia de percepcidn de la
efectividad de las acciones para que exista participacion.



influencia, principalmente a través de los medios de comunicacién, aunque también a
través del contacto directo con los electores.

La influencia de los distintos elementos componentes de la campafia electoral
puede ser de muy diferentes tipos, que se podrian sintetizar en estos cuatro ejemplos:
Influir induciendo a la participacién, influir provocando la abstencién, influir
reafirmando la decision anterior a la campafia (bien sea participar o abstenerse, o votar a
que partido), influir cambiando la decisién anterior a la campafia (participar, abstenerse

o votar a un partido concreto).

2.1. Interés en las camparias

En primer lugar, para poder decir si los murcianos constituyen un grupo de
poblacion facilmente movilizable o no, es necesario, conocer qué importancia conceden
a la campafla electoral realizada por los partidos y cémo ha sido el seguimiento que han
hecho de la misma.

Existe bastante grado de acuerdo sobre la estrecha relacion entre el interés por
las cuestiones politicas, el seguimiento de las campafias electorales y la participacion
electoral. Se supone que quien esté al tanto de lo que ocurte en politica, v en concreto
durante la campafia electoral, posee una actitud positiva y de interés hacia las elecciones
y lo que éstas significan (Verba, Schlozman y Brady, 1995).

Uno de los rasgos caracteristicos de la cultura politica de los espafioles es que la
politica no suele despertar gran interés entre ellos. El interés por la politica, en general,
para el conjunto de Espafia durante el periodo que va desde 1983 hasta el 2002,

atendiendo al banco de datos del CIS?, no ha sufrido grandes oscilaciones,

# Encuestas 1199,1390,1453,1471,1526,1788,2013,2083,2450 del CIS.



manteniéndose en niveles relativamente bajos. Aproximadamente un 25% de los
ciudadanos ha venido mostrando interés en la politica desde inicios de los afios ochenta.

Si tenemos en cuenta los datos del estudio preelectoral del CIS para las
elecciones autonomicas de 2011 en la Region de Murcia, podemos decir que la mayoria
de la ciudadania de la Regidn (56%) tiene poco o ningun interés cn noticias o temas
relacionados con las elecciones autondmicas; aunque un destacable 44 % afirma tener
bastante o mucho interés en noticias relacionadas con las lecciones, superando las

medias habituales de interesados en la politica en Espafia.

Tabla 1.

Pregunta 6. ;Con qué interés esta siguiendo usted las noticias y temas relacionados con

las préximas elecciones autondmicas?

Mucho interés 9.5

Bastante interés 34.5
Poco interés 36.6
Ningun interés 19.3
(N) 1491

Fuente: Elaboracion propia a partir del Estudio preelectoral del CIS para las elecciones

autonémicas de 2011 en la Regién de Murcia (Estudio 2.880).

Por otro lado, a medida que aumenta la edad de la ciudadania se incrementa
también de manera muy apreciable su interés por las campafias. Este hecho coincide con
lo que ponen de manifiesto los resultados de otros trabajos, no sélo relativos a temas de

campafias clectorales, sino de interés por cuestiones politicas en general, acerca de

10



como en el proceso de maduracion personal se aprecia un incremento del interés v
preocupacion por aspectos politicos que pueden afectar a su dia a dia.

Teniendo en cuenta el nivel de estudios, las personas mas interesadas en
cuestiones politicas son las que tienen estudios superiores, mientras que los menos
interesados son las personas sin estudios o con estudios de primaria. En relacién con los
valores polfticos, las personas mas interesadas en cuestiones relacionadas con las
¢lecciones serian las que se ubican en el margen derecho de las escala ideolégica (9-10).
Un 72% de las personas ubicadas en este espacio reconocen que los temas politicos les

interesan mucho o bastante’.

Tabla 2.
Pregunta 6. ;Con que interés esta siguiendo usted las noticias vy temas relacionados con

las proximas elecciones autondmicas?

Mucho Bastante Poco interés | Ningin Total
interés interés interés
Izquierda 1-2 | 21.6 27.5 30.4 20.5 100.0
3-4 10.6 35.7 40.7 12.9 100.0
5-6 8.5 314 37.1 23.0 100.0
7-8 11.8 47.5 333 7.4 100.0
Derecha 9-10 | 9.1 63.6 16.9 10.3 100.0

Fuente: Elaboracidn propia a partir del Estudio preelectoral del CIS para las elecciones

autonémicas de 2011 en la Regién de Murcia (Estudio 2.880).

3 Datos extraidos del estudio preelectoral del CIS para las elecciones autonémicas de 2011 en la Region
de Murcia.
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2.2.Canales, recursos y niveles de informacion.

La campafia electoral constituye uno de los momentos més adecuados para dar a
conocer a los clectores (posibles votantes) qué es lo que cada partido politico pretende
hacer o llevar a cabo en el caso de ganar las elecciones. Se trata de un espacio de tiempo
dedicado a transmitir al publico cuales son las lincas principales de actuacién y
dedicacion presupuestaria, y las 4reas y grupos especificos a los que se les prestara
mayor atencion en el caso de que ese partido llegase al poder.

Cada partido elabora el programa electoral de acuerdo a sus posiciones
ideologicas, pero también es cierto que después el hincapié que se hace sobre cada uno
de los diferentes aspectos del mismo, depende mucho de las preocupaciones de los
electores, de la realidad politica del momento, o de cémo vaya desarrollandose la
agenda politica del partido que pueda suponer la mayor competencia.

En los tltimos afios se ha hablado de la pérdida de importancia de los programas
electorales, de que apenas existen diferencias entre los de los distintos partidos y de que
no se les concede mucha relevancia en el momento de la campafia electoral.

Los programas electorales estdn siendo sustituidos por los debates sobre
aspectos concretos del momento y por los enfrentamientos dialécticos entre los
principales candidatos.

Un estudio poselectoral realizado en la Regién de Murcia (Cemop, 2011),
muestra que los ciudadanos prestan bastante atencién al programa electoral, un 60% de
las personas entrevistadas reconocié haber leido folletos o programas vinculados con
alguin partido.

Por otra parte, los lideres de los partidos o los candidatos de los mismos, suelen

tener una presencia muy importante en los medios de comunicacién en periodo de
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campafia electoral. Ademds del tiempo asignado por ley para hacer publicidad del
partido y presentar algunas de las principales caracteristicas del programa, los medios
de comunicacién hacen un seguimiento extensivo de como avanza el periodo de
campaiia, las declaraciones de los principales representantes, los mitines, las ruedas de
prensa, etc,

Todo lo que ellos puedan decir sobre su partido o el de mayor competencia, es
recogido por los medios y presentado al electorado con la intencidn de dar a conocer a
partidos y candidatos, sus opiniones y puntos de vista.

No obstante, durante las elecciones autonomicas, s6lo un 32 % de los
ciudadanos reconoce haber seguido por televisién o internet alguna entrevista a los
candidatos que se presentaban a las elecciones y sélo un 11% declard su asistencia a
algin mitin o reunién®.

En relacién con los canales de comunicacién, en la Region de Murcia la
television es el medio por el cual se ha seguido mayoritariamente la campafia electoral;
un 60 % de los murcianos ha seguido la informacién politica diariamente por television,
siendo ¢l periédico el segundo medio mas consultado, 27%.

Tabla 3.
Pregunta 3. Durante esta campafia electoral, ;Podrda decirme con qué frecuencia ha

seguido usted la informacion politica y electoral a través de periddicos, television, radio

0 internet?

l Peri6dicos TV Radio Internet

Todos o casi todos los dias | 27.6 60.0 23.8 174

-Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos de Cemop, 2011.Postelectoral Regién

de Murcia.

¢ Cemop, 2011 .Postelectoral Regidn de Murcia . Elecciones 2011,
13




Si bien las campafias electorales pretenden que los cindadanos cuenten con la
informacién suficiente respecto a la actuacién del gobierno en los asuntos mis
relevantes, o sobre las principales propuestas de los diferentes partidos, o sobre la
actuacion de sus lideres o candidatos, para que puedan contrastar las propuestas ademaés
de poder comprobar si los candidatos cuentan con las habilidades y cualidades
necesarias para optar al gobierno (Dwons, 1968 ; Fiorina, 1981), parece que finalmente,
las campafias no cumplen esta funcién en la Regién de Murcia, ya que la mayoria de
los ciudadanos, casi un 70%, cree que la campafia no ha contribuido a incrementar su

conocimiento sobre las propuestas politicas de los diferentes partidos’.

2.3.La influencia de las encuestas electorales.

Ademds de la campafia electoral, existen otros factores con influencia a corto
plazo sobre la toma de decisién de los electores, como son las encuestas electorales.
Estas encuestas aparecen tanto en periodo de precampafia como durante la campafia, y
son usadas por los medios de comunicacién y los partidos politicos en diversas
direcciones. Por un lado, y dependiendo de los resultados que proporcionen csas
encuestas, pueden ser utilizadas cuando éstas les son favorables o para desacreditarlas
cuando les son desfavorables.

Los sondeos electorales son difundidos por los medios de comunicacién, por lo
tanto, aquellos que habitualmente vean la television, lean la prensa o escuchen la radio,
y estan interesados por cuestiones politicas, conocerdn estas estimaciones y se veran en
mayor medida influidos por ellas, que los que no estdn al corriente de este tipo de

noticias.

* Cemop, 2011 Postelectoral Region de Murcia . Elecciones 2011,
i4



Segun el estudio poselectoral realizado en la Regién de Murcia (Cemop, 2011),
un 68% de los ciudadanos entrevistados habian tenido conocimiento de alguna de las
encuestas o sondeos preelectorales. Los grupos que habian recibido en mayor medida
informacién sobre estas encuestas y sondeos han sido personas de mas de 45 afios, con
estudios secundarios y superiores, funcionarios, parados y jubilados.

Las estimaciones recalizadas en las encuestas clectorales, pueden tener una
influencia, al igual que ocurria con las campaiias electorales, en diferentes direcciones.
Asi, para algunas personas conocer de antemano los posibles resultados puede
incentivar su participacion o su abstencion, o simplemente reforzar la decisién que
tenfan tomada.

En el caso de Murcia, los sondeos y encuestas previos no tuvieron efectos
respecto a su comportamiento electoral para un 85% de los entrevistados. Dentro del
grupo de personas que se han visto bastante o muy influidas por estos sondeos, un 5.4%,
la mayoria de éstos se animaron a votar, en segundo lugar, se decidieron por el partido
que 1ban a votar, y en tercer lugar reforzaron su previa decisién de voto. Sélo un 4.5 %
de las personas que tuvieron en cuenta los sondeos se animé a votar a otro partido

distinto del que tenia pensado.
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Tabla 4.
Pregunta 12. ;Y en qué sentido Ie ayudaron o los tuvo en cuenta?

Tuvo en cuenta mucho/bastante las encuestas

Me animaron a votar 40.9
Me animaron a abstenerme 9.1
Me ayudaron a decidir el partido por ¢l que iba a votar 22.7

Reforzaron mi decisién de votar por el partido que pensaba | 18.2
desde el principio
Me animaron a votar a otro partido distinto del que temia | 4.5

ensado

No contesta 4.5
-Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos de Cemop, 2011.Postelectoral Regién

de Murcia

En todo caso, los efectos de las campatias electores se limitan a un nfimero de
electores que atn no tiene decidida su opcion electoral. En el caso de Murcia, el
clectorado movilizable ascenderia al 21% de la ciudadania®.

Respecto a la movilizacion, un 8% del electorado murciano decidié abstenerse
voluntariamente, casi un 39% de las personas que prefirieron no votar lo decidieron la
Gltima semana de la campafia electoral o incluso el mismo dia de Ia eleccion, pudiendo

considerar el comportamiento electoral de este grupo influido por la campafia electoral.

¢ Cemop, 2011.Postelectoral Regidn de Murcia . Elecciones 2011.
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Tabla 5.

Pregunta 15a.;, Cudndo decidi6 usted que no iba a votar?

Decidid no votar

Nunca vota 26.5

Lo tenia decidido desde hace bastante tiempo, antes del inicio | 30.6

de la campafia electoral.

Lo decidié al comienzo de la campaiia electoral 4.1

Lo decidié durante la (ltima semana de la campafia electoral, | 18.4

unos dias antes de las elecciones

Dudo hasta el iltimo momento v lo decidié el mismo dia de la | 20.4

votacion

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos de Cemop, 2011.Postelectoral Region

de Murcia .Elecciones 2011.

3. A modo de conclusion

Los datos presentados ponen de relieve diversos aspectos de las campafias
electorales v sus efectos en la infonnacién y participacidn de los electores en Murcia.

En primer lugar, el nivel de interés de los ciudadanos murcianos en las
cuestiones politicas no es muy elevado, aunque supera los niveles de implicacién
politica de Espafia con un porcentaje de més de 44% de interesados en noticias y
cuestiones relacionadas con las elecciones autonémicas.

Respecto a los canales de comunicacién, destaca la importancia de la televisidn
como el medio principal a partir del cual se recaba informacién politica diariamente. La

televisién desempefia, por tanto, un papel activo como formadora de opinidn.
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La ciudadania Murciana se interesa mayoritariamente por el seguimiento de la
propaganda electoral, aunque no realiza un seguimiento notable de los Iideres politicos
en mitines o debates televisivos.

Por otro lado, un hecho que se desprende de los resultados analizados, es que si
bien los sondeos son conocidos por un amplio porcentaje de la poblacién, s6lo u 5.4 %
se vieron bastante o muy influidos por las encuestas electorales. La mayoria de éstos se
animaron a votar, en segundo lugar, se decidieron por el partido que iban a votar, y en
tercer lugar reforzaron su previa decisién de voto. Solo un 4.5 % de las personas que
tuvieron en cuenta los sondeos se animé a votar a otro partido distinto del que tenia
pensado. Apreciamos de este modo y teniendo en cuenta estos porcentajes, que la
consecuencia de las encuestas electorales es més amplia que el efecto refuerzo y puede
incidir en la decisién de voto, aunque de forma limitada.

En todo caso, los efectos de las campafias electores se limitan a un nimero de
clectores que aun no tiene decidida su opcién electoral durante el desarrollo de la
campafia. En el caso de Murcia, el electorado movilizable a través de las campaiias
ascenderia al 21% de la ciudadania’.

Respecto a la movilizacion, un 8% del electorado murciano decidié abstenerse
voluntariamente, casi un 39% de las personas que prefirieron no votar los decidieron la
ultima semana de la campafia electoral o incluso el mismo dia de la eleccién, pudiendo

considerar ¢l comportamiento electoral de este grupo influido por la campafia electoral.

7 Cemop, 2011.Postelectoral Regién de Murcia . Elecciones 2011.
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Finalmente, podemos concluir, que parece evidente la mayor influencia de los
factores individuales a largo plazo a la hora de participar y votar a un partido u otro que
la de los factores propios de la campaifia electoral, ya que la mayoria de los ciudadanos
murcianos, casi un 75%, tenia decidida su participacion y su voto antes del inicio de la

campafia electoral.
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